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Tourismuspreis fiir Harzer Bikenetz

Erstmals vergebene Biennale-Auszeichnung wirdigt Fahrradrouten in den Landkreisen Goslar und Osterode

Von Oliver Stade 2&/2 07

HARZ. Die Mountainbike-Arena
Harz erhilt einen mit 10000 Euro
dotierten Tourismuspreis. Seit
Jahren laufen Gespriche, um das
Westharzer Wegenetz auf den
Ostharz auszudehnen.

Selbst  Michael Beyer-Zamzow
schien am Ende iiberrascht zu sein,
Der Clausthal-Zellerfelder ist Pro-
jektbeauftragter der Volksbank-Are-
na Harz. Das Mountainbike-Stre-
ckennetz wurde mit dem erstmals
vergebenen Preis der Harzer Touris-
mus Biennale gewiirdigt - eine Aus-
zeichnung mit Ostharzer Wurzeln,
die ausdriicklich landeriibergreifen-
de Initiativen belohnen will.

Auf dem Brocken nahm Beyer-
Zamzow die Auszeichnung am Wo-
chenende entgegen. Aus 15 Einsen-
dungen hatte die Jury fiinf Projekte
in die engere Wahl genommen. Ne-
ben dem Streckennetz hatten Be-
werbungen der ,Harzer Wanderna-
del aus Blankenburg, der Harzer
Baumkuchen Friedrich GbR aus
Wernigerode, des Harzer Verkehrs-
verbandes (HVV) und des Wernige-
rider Biirgerparks vorgelegen.

Nach dem Eindruck von Beob-
achtern aus dem Landkreis Goslar
galt die Wandernadel als Favorit,
den Bewerbungen aus dem West-
harz wurden bestenfalls AuRensei-
terchancen eingerdumt.

Das Mountainbike-Wegenetz um-
fasst mittlerweile eine Strecke von
knapp 2000 Kilometern. Eroffnet
wurde die von einem Kreditinstitut
gesponserte
JArena“, die ei-
gentlich  keine
Arena ist, im Ju-
mi 2005.
2007 haben die
Organisatoren
das Streckennetz
vom Landkreis
Goslar auf den

Kreis Osterode
Michael ausgedehnt. Ge-
Beyer-Zamzow  spriiche, die
Routen in den

Ostharz zu erweitern, blieben bisher
erfolglos. Dennoch gibt es im Raum
llsenburg und Wernigerode einige
Strecken. Sie befinden sich im Be-
reich des Nationalparks, Vertrags-
partner sind nicht die Kommunen,
sondern die Parkverwaltung.

Die Mountainbike-Arena gilt als
ein gelungenes Beispiel fiir die An-
strengungen der Region, im Touris-
mus aufzuholen und sich ein fri-
scheres Image zu geben. Eine Fach-
zeitschrift kiirte den Harz 2007 als
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beste Mountainbikeregion im Nor-
den der Republik.

Das Radfahrnetz wird von den
Stidten Goslar, Bad Harzburg,
Braunlage, St. Andreasberg, Seesen,
Langelsheim und Lautenthal sowie
der Samtgemeinde Oberharz getra-
gen. Die Kommunen gaben Betrieb
und Vermarktung an die Harz-
Agentur in Clausthal-Zellerfeld ab.
Inhaber des touristischen Dienstleis-
ters ist der 54-jihrige Quereinsteiger
Beyer-Zamzow, urspriinglich Fein-
mechaniker und Erziehungswissen-
schaftler von Beruf.

Initiatoren der Biennale, das Wort
bedeutet im urspriinglichen Sinne
Schau und Ausstellung, sind die im
Landkreis  Harz  erscheinende
Volksstimme, die Hochschule Harz
in Wernigerode und die Vereinigte
Volksbank mit Filialen in Wernige-
rode, Halberstadt und Bad Harz-
burg. Der Tourismusverband fiir den
Gesamtharz, der Harzer Verkehrs-
verband, ist nicht beteiligt, hatte da-
fiir mit seinem Programm Winter-
Harz als Bewerber mitgemischt.

Im Westharz herrschte Skepsis
vor, auch weil in der Jury mit Caro-
lin Ruh von der Tourismusmarke-
tinggesellschaft Niedersachsen nur
eines von fiinf Mitgliedern nicht aus
Sachyen-Anhalt stammt. Umso er-
freuter ist Bever-Zamzow iiber den

Dynamisch: In wenigen Jahren hat sich der Harz einen Namen als Mountainbike-Region erarbeitet.

Preis, der alle zwei Jahre vergeben
wird. Das Preisgeld will er in weitere
Verbesserungen investieren. Thm
schwebt unter anderem ein zwei-
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sprachiger Internetauftritt vor. Au-
Rerdem will er mit einem Teil der
10000 Euro den Ausbau von Stre-
cken im Ostharz finanzieren.
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Die Initiatoren haben sich ihren
Preis, der auf dem symboltrichti-
gen Brocken verliehen wird, eini-
ges kosten lassen. Mit 10000 Eu-
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ro ist die Auszeichnung der ,Har-
zer Tourismus Biennale* dotiert.
Ins Rampenlicht geriickt werden
Projekte, die die Ferienregion vo-
ranbringen und mit Beispielcha-
rakter leuchten - eine gute Sache
also. Umso erstaunlicher mutet
die nachlédssige Organisation an.

Schlecht beworben

Dass der Harzer Verkehrsverband
als Gesamtharzer Tourismus- und
Marketingorganisation weder in
der Organisationsgruppe noch in
der Jury sitzt, wirft unnotig Fra-
gen auf. Warum aber der ganze
Aufwand und ein pomposer
Preisname, wenn die Organisato-
ren, allesamt schlagkriftige Ein-
richtungen, mit ihref guten Sache
nicht einmal richtig werben?
Rechtzeitige Einladungen an die
Zeitungen der gesamten Region,
rechtzeitige  Vorankiindigungen
an die Medien oder hinterher ei-
ne offizielle Pressemitteilung an
Presse, Horfunk und Fernsehen?
Fehlanzeige.

Dass die Organisatoren ihren
Gesamtharzer Ansatz ernst neh-
men, haben sie bewiesen. Jetzt
miissen sie noch professionell fiir
ihre Sache eintreten.




